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DIFFUSIONE DEI QUOTIDIANI E PERIODICI
(in migliaia)
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Fonte: elaborazione su dati ADS. Medie mobili 12 mesi: novembre - ottobre 2009-2010 e novembre-ottobre 2010-2011 -
confronto omogeneo.
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Var. %
TOTALE PUBBLICITA' -3,8
Quotidiani -5,8
Free Press -42,9
Periodici -3,7
Televisione -3,1
Radio -7,8
Internet 12,3
Direct Mail -6,9
Cinema ND
Outdoor -12
Transit -9,7
Cards ND
Out of Home tv -2,1

Fonte: Nielsen, tipologie commerciale nazionale, locale, rubricata e di servizio
Cinema; Non raffrontabile in quanto il dato relative al mese di dicembre 2011 & incompleto
Cards: Non raffrontahile in quanto non & disponibile il dato relativo al mese di nov. e dic. 2011
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DIFFUSIONE DEI QUOTIDIANI
(in migliaia)

LA STAMFA IN ITALA
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Fonte: elaborazione su dati ADS. Medie mobili 12 mesi: novembre - ottobre 2009-2010 e novembre-ottobre 2010-2011 -
confronto omogeneo tra 60 testate quotidiane.
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LETTURA DEI QUOTIDIANI
(evoluzione 2009/2010 - 2011)
(in migliaia)
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Fonte: Audipress
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LA STAMPA IN [TALA
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Fonte: elaborazione Fieg su dati forniti da imprese associate

IMPRESE EDITRICI DI QUOTIDIANI
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LA STAMPA IN [TALIA
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Fonte: elaborazione Fieg su dati e stime forniti dalle imprese associate
(*) stima
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Fonte: elaborazione Fieg su dati e forniti da imprese associate
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QUOTIDIANI - EVOLUZIONE COSTI

Confronto anni 2009 - 2011 (™)
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Fonte: elaborazione Fieg su dati e stime forniti dalle imprese associate
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RICAVI DA ATTIVITA ON LINE DEI QUOTIDIANI
2009 - 2011 (™)
variazioni percentuali
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Fonte: elaborazione Fieg su dati forniti da 40 testate quotidiane
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DIFFUSIONE DEI SETTIMANALI
(in migliaia)
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Fonte: elaborazione su dati ADS. Medie mobili 12 mesi: novembre - ottobre 2009-2010 e novembre-ottobre 2010-2011 -
confronto omogeneo tra 49 testate periodiche settimanali.
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DIFFUSIONE DEI MENSILI
(in migliaia)
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Fonte: elaborazione su dati ADS. Medie mobili 12 mesi: novembre - ottobre 2009-2010 e novembre-ottobre 2010-2011 -
confronto omogeneo tra 108 testate periodiche mensili.
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LETTURA DEI PERIODICI
(evoluzione 2009/2010 - 2011)
(in migliaia)
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Fonte: Audipress
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POPOLAZIONE POLIGRAFICA

2006-2011
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Fonte: Fondo Casella
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